Shvatanje velikog broja proizvodaća i potrošaca da je pakovanje nevažan i sekundaran element proizvoda i da nije potrebno izdvajati značajnija sredstva i marketinške napore za njegovo koncipiranje i unapređivanje, već je odavno prevaziđeno. Dobar proizvod danas ne znaci ništa bez još boljeg pakovanja. Pakovanje se, zahvaljujući sve većem značaju i primjeni u marketingu, može tretirati kao peti element marketing miksa, odnosno kao "peto P" (product, price, promotion, place & packaging). 
Pojam pakovanja se često poistovjećuje sa ambalažom. Medutim, veliki broj autora pravi razliku između ova dva pojma. Po nekima pakovanje predstavlja tehnološki proces stavljanja proizvoda u ambalažu, zatvaranja i obilježavanja upakovanog proizvoda. Dakle, pakovanje je proces, dok je ambalaža element tog procesa. U svakom slučaju, mora se imati u vidu da se pomenuti pojmovi ne mogu oštro razgraničiti i da se često koriste kao sinonimi. Imajuci prethodna saznanja u vidu g-din Ramo Šabovic, se odlučio na realizaciju biznis ideje – proizvodnja i reciklaža PET (Polyethylene terephthalate) ambalaže zato što smatra da je tržište Crne Gore nezadovoljeno kada je riječ o istoj. 
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Već nekoliko godina G-din. Šabović radi na izradi plastičnih ograda i posjeduje ogromno iskustvo u rukovanju sa proizvodima koji se prave od polivinik hlorida. Radeći ovo on je shavatio da je pakovanje od izvanrednog značaja, ne samo za uspješan plasman proizvoda, već je često preduslov kvaliteta robe jer predstavlja faktor sa snažnim uticajem na opredjeljenje kupaca, na domaćem i stranom tržištu, za kupovinu određenog proizvoda.
U Crnoj Gori još uvijek nije podignuta svijest o značaju pakovanja.  Svjedoci smo da se svakodnevno povećava broj proizvođača kojima je za pakovanje proizvoda potrebna PET ambalaža i da se istovremeno povećava i broj konzumenata osvježavajucih napitaka, mlijeka i sličnog. Shodno tome povećava se količina PET ambalaže koja se može reciklirati, jer potrošači nakon upotrebe bacaju praznu PET ambalažu koja postaje PET otpad. Mnoge lokalne vlade i agencije za sakupljanje otpada u svijetu su počele sa odvojanjem PET od ostalog otpada nakon čega se on odvodi u centre za reciklažu. U Crnoj Gori trenutno nema preduzeća koje bi se bavilo proizvodnjom i reciklažom PET ambalaže, tako da realizacija ideje gospodina Šabovica uz svesrdnu pomoc BSC Bar dopriniosi zadovoljavanju  tržišta i stavu koji se odnosi na očuvanje životne sredine. 
